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Ozaveščanje    
o Direktivi o okoljski odgovornosti v Sloveniji – 

 predstavitev izkušnje pri prijavi 
Portorož, 14. december 2017 

Zlata Tavčar in Matej Klepec 
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O projektu ECOLEX Life 

• ECOLEX Life projekt je osnovan na 
iniciativi LIFE, podlaga za njo pa je EU 
direktiva o okoljski odgovornosti (ELD, 
direktiva 2004/35/EC), 

• Ključna vsebina direktive je opredelitev 
odgovornosti tako glede  preprečevanja 
kot tudi sanacije okoljske škode.  

 

• Izvajalci projekta: 

• TAX-FIN-LEX d.o.o. 

• Pristop Media d.o.o. – komunikacijski 
partner 

• Trajanje projekta:  

• začetek: 15/07/17  

• konec: 31/12/19 

• Podatki o proračunu: 

• Skupni znesek: 1.303.848 € 

• Sofinanciranje EK: 59,97% 

• Sofinanciranje MOP: 10% 

 

 



Ideja – povezana z osnovno dejavnostjo 
 

• Naša osnovna dejavnost 
• Imamo portal Tax-Fin-Lex  

• z vso veljavno zakonodajo,  

• sodno prakso 

• strokovni članki 

• elektronskimi mediji 

• namenjem pravnikom, davčnikom, finančnikom 

 

• Ideja – še druga področja 
• Okoljevarstveno  

• Širše – povezava EU - SLO 

 



Razlogi za projekt  - opredeliti problem, ki ga rešujemo 

       - kaj je problem, ki ga rešujemo 

         - podkrepiti s številkami, analizami, ipd. 

 

 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
1. Nepoznavanje zakonodaje o odgovornosti za okoljsko škodo; 

2. Ker podjetja ne poznajo zakonodaje o odgovornosti za okoljsko škodo, tudi ne izvajajo preventivnih ukrepov za odpravo tveganj za nastanek okoljske škode; 

3. Nepoznavanje, da odgovornost za okoljsko škodo vključuje škodo povzročeno vodi, tlem in habitatom rastlinskih in živalskih vrst; 

4. Kompleksnost zakonodaje na področju varstva okolja; 

5. Slaba komunikacija med ključnimi deležniki 



Ugotoviti stanje – anketa pred prijavo projekta 

     - Interpretacija rezultatov ankete – dokaz, da problem obstaja  

    - Izziv: Strošek anketiranja (priprava baz podatkov, adreme, izvedba ankete, interpretacija) 

 

 

------------------------------------------------------------------------------------- 
• 2/3 malih in srednje velikih podjetij ne pozna zakonodaje  

• Vsa velika podjetja poznajo zakonodajo  

• 1/3 tretjina malih gospodarskih družb je menila, da jih zakonodaja ne zavezuje … 

• ½ družb nima zavarovane okoljske odgovornosti 

• Zavarovalnice nimajo produkta za zavarovanje okoljske odgovornosti (ELD) 

  

 



 

Kaj želi projekt doseči? 

 - jasno opredeliti kaj bomo s projektom dosegli 

 

 

---------------------------------------------------------------------------------------------- 
1. Ozaveščanje vseh ključnih deležnikov, pomembnih za izvajanja zakonodaje o odgovornosti za okoljsko škodo: 

• podjetja, Ministrstvo za okolje in prostor, Agencija RS za okolje in prostor, GZS in gospodarska združenja, nevladne organizacije, zavarovalnice 

2. Z ozaveščanjem ključnih deležnikov zmanjšati tveganja za nastanek okoljske škode in posledično obremenjevanje okolja; 

3. Vzpostavitev dialoga ključnih deležnikov  preko organiziranih delavnic po ključnih vsebinskih sklopih, 

4. Povečanje, krepitev zmogljivosti administracije, 

5. Prenos dobrih praks iz tujine preko mednarodnih konferenc, 

 



Kako želi projekt  doseči zastavljene cilje ? 

 - opredeliti produkte/storitve, ki bodo narejeni 

 

 

 

 

----------------------------------------------------------------------------------------------- 
1. Vzpostavitev on-line platforme za okoljsko zakonodajo:  

• z obrazložitvijo ključnih predpisov. 

• z enostavno in hitro identifikacijo relevantnih predpisov Vzpostavitev orodja za podjetja za oceno tveganj nastanka okoljske škode pri  izvajanju njihove dejavnosti 
poslovanje 

2. Izdelava vzorčnih primerov za zavarovanje tveganja za nastanek okoljske škode za posamezne sektorje 

3. Organizacija delavnic, mednarodnih konferenc in webinarjev za ozaveščanje/informiranje in prenos dobrih praks iz tujine 

4. Priprava podrobnejših Smernic za izvajanje zakonodaje s področja odgovornosti za nastanek okoljske škode; 



Plan: aktivnosti, terminski, stroškovni  
• zelo zahtevno, ker je za 2 leti težko natančno planirati 

 

• Aktivnosti: 

• Najlažje, vemo približno kaj bo potrebno narediti 

• Terminski: 

• To je včasih že težje, obsegi del niso še točno znani 

• Stroškovni: 

• Zelo natančno po vrstah stroškov za 2 leti – zelo težko 

 

 

 

 



 

Kako dolgo nastaja 

projektna prijava? 

  

 V povprečju 3 mesece – 1 leto, ali več 

 

Faktorji vpliva na trajanje priprave 

• Ideja in cilji (definicija, kvantificiranje) 

• Sovpadanje s cilji in tematikami LIFE / EU 

• Partnerji / konzorcij 

• Akcije (ukrepi, kateri?) 

• Pristop k projektu („bottom up“ npr.) 















OPPURTUNITY / PAIN DESIGN ACTION PLAN RESOURCES

BASELINE ASSESSMENT INTERNAL OBJECTIVES FINANCIAL FRAMEWORK &

ESTIMATED BUDGET

EXTERNAL ACTIONS

EU REFERENCES TEAM

POTENTIAL PARTNERS & SYNERGIES TIMELINE

1

2

3

4

5

6

7

8

What kind of challenges does 

your company face in terms of 

the baseline assesment 

internally?  What would you like 

to change, use to your 

advantage? Is there a specific 

problem you would like / need to 

tackle or address? How would 

you rate these issues in terms of 

your future business potential?

What will the project aspire to 

achieve? Try quantifying the 

results for relevant performance 

analysis and monitoring of 

project progress.

Measures, activities in your 

project. How are we going to 

achieve our set objective(s), with 

what kind of strategy and 

tactics? 

How long will it (appx.) take for 

you to execute the project? Can 

you imagine the key milestones 

and set a timeline of the 

activities?

9

10

Defining what problem / issue 

you want to address in the 

environment. What do you want 

to change / achieve? Be specific 

as possible. Every problem is 

just an opportunity in disguise.

Have you already benefited / 

participated in an a EU funded 

project? Are you aware of any 

projects in any of the member 

states, which could serve as a 

benchmark and / or potential 

networking / best practice 

partner? Which directives and 

other regulatory / strategic / 

operational programs relate to 

the defined baseline issues in 

the EU?

What kind of opportunities / 

factors can you identify in your 

nearest and broadest 

surrounding / business / political 

environment that influence the 

baseline? What needs to change 

and who has the influence to 

change it? 

Many projects can be 

implemented only through 

partnership between institutions 

that improve its quality and 

maximize the objective 

realisation potential. Can you 

identify the relevant stakeholders 

in terms of the baseline 

assesment? Domestic, foreign?

Resources you have and resources 

you need to implement your 

project. Control of sources 

allocation, what is the strategy 

going to cost to implement, what 

are the key cost drivers of defined 

activites?

What will be the team setup and 

who will manage project activites, 

report, coordinate etc? Which 

capabilities are still missing and will 

need to be (out)sourced 

elsewhere?



COMMUNICATION & AWARENES ACTIONS 

Activities and content designed and  

adapted for different target audiences 

 REPORTING AND MONITORING 

Project impact monitoring - KPIs  

PHASE 1 

PHASE 2 

PHASE 3 

  PROJECT MANAGEMENT ACTIONS 

Organization, progress monitoring, networking,  

after-life communication, external audit 



Project  
communication  

actions 

PARTNERS & 
Stakeholders 

TARGET 
AUDIENCES 

• leading companies in Slovenia 

• Public entities and NGOs 

• Public influencers 

• Contact with target group 

• Networking, resources 

• ECO-content 

• CO-branding / image campaign 

• Know-how & experience 

• Regional coverage 

• Additional funding  

• Adjusted content for target audience 

• Detailed planning of budget 
expenditure 

• Stakeholder involvment / promotion 

• Media / editorials / PR 

• Interactive 

AWARENESS raising 

 

Project impact & progress 

• Definition of KPIs 

• Metricks (baseline?) 

• Reporting (internal / EU) 


